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Klimamarkt gegen Klimawandel

Die Supermarktkette Tengelmann initiierte das Pilotprojekt , Klimamarkt” in Mulheim a. d. Ruhr. Der Energieverbrauch des
Lebensmittelmarkts konnte durch das umfangreiche Energiekonzept von Vervoorts & Schindler Architekten auf die Halfte
reduziert werden. Null CO,-Emission ist das ambitionierte Ziel von Bauherr und Planern. Das bundesweit vorbildhafte Konzept

zeigt enorme Einsparpotenziale auf.

Oben: Der umgebaute Klimamarkt

Links: Der 1980er-Jahre-Bau vor der Sanierung
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~Energieeffizientes Bauen ist nicht mehr nur ein Thema
fiir Architekten, sondern wird durch impulsgebende
Projekte wie den Klimamarkt auch in der Wirtschaft
aktiv vorangetrieben.” “Energy-efficient construction is
no longer only an issue for architects, but is also being
actively promoted in business with inspiring projects
like the climate-friendly supermarket.”

Thomas Vervoorts, Vervoorts & Schindler Architekten BDA
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Thomas Vervoorts (links) und Andreas Schindler, Vervoorts & Schindler Architekten BDA

Thomas Vervoorts (left) and Andreas Schindler, Vervoorts & Schindler Architekten BDA

Corporate Architecture

Deutschland wird nahezu flachendeckend von einem
Netz grauer Lebensmittel-Discounter mit trostlosen,
aber dennoch gut besuchten Verkaufsflachen lber-
zogen. Diesem Phanomen hatten klassische Vollsor-
timent-Supermarktketten lange Zeit wenig entge-
genzusetzen. Eine der wenigen Ausnahmen bilden
die popular gewordenen Biosupermarkte, die ihre
Lebensmittel von Anfang an mit der besonderen Pro-
duktqualitat, anheimelnden Verkaufsstatten und vor
allem mit viel Emotionalitét verknipft haben. Inzwi-
schen erwachen die grof3en Handelsketten aus der
Lethargie und stellen die Ausbildung unverwechsel-
bar eigenstandiger ldentitdten in den Vordergrund.
Nicht zuletzt aufgrund des langjahrigen Erfolgs der
Tiroler MPreis-Supermarkte, die mit ihrer bis heute
einmaligen Baukultur nicht nur die Architekturquali-
tat einer ganzen Region verbessern, sondern auch in-
ternational MaRstabe gesetzt haben, werden umfas-
sende Corporate-ldentity-Konzepte immer wichtiger.

Bezieht sich dies hierzulande meist nur auf Farb-
konzepte von Regalen, Einkaufswagen und Waurst-
theken, so versucht Tengelmann mit dem Pilotprojekt
LKlimamarkt” nun auch in Bezug auf konsequente
Energieeinsparung und Energieeffizienz einen Schritt
weiterzugehen. Dass der frei stehende Supermarkt
im Dezember 2008 nicht in Minchen, Hamburg oder
Berlin, sondern im eher uncharismatischen Mulheim
a. d. Ruhr eroffnet wurde, beruht darauf, dass hier die
Wurzeln der Tengelmanngruppe liegen. Neben der
Lage in Sichtweite zum Konzernhauptsitz war wich-
tig, dass es sich hierbei nicht um einen Neubau, son-
dern die Adaptierung eines durchschnittlichen einge-
schossigen Markts aus den 1980er-Jahren handelt.
Zum einen konnte im Hinblick auf die Okobilanz eine
zusatzliche Flachenversiegelung vermieden werden.
Zum anderen dirften sich zumindest einige der hier
erfolgreich eingesetzten Malinahmen spéater auch
in anderen bestehenden Markten umsetzen lassen.
Neben okologischen standen bei diesem Projekt vor
allem wirtschaftliche Aspekte im Vordergrund. Das
gilt fir die technischen Mittel ebenso wie fir die Ar-
chitektur, die nicht etwa sich selbst als vielmehr die
Waren in den Vordergrund riickt.
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Corporate Architecture

Throughout Germany there are chains of drab
discount supermarkets with dismal yet well-fre-
quented sales areas. Until recently, traditional re-
tail supermarket chains could do little to counter
this phenomenon. One of the few exceptions is
the popular organic supermarkets, which from the
very outset linked their food products with special
quality, quaint sales outlets and above all, inte-
grity. In the meantime, large retail chains have wo-
ken from their lethargy and are now focusing on
establishing unmistakable, distinctive identities. Not
least due to the longtime success of the Tirol MPreis
supermarkets, which with their unique building cul-
ture have not only improved the architectural qual-
ity of an entire region, but also have set international
standards. Corporate identity concepts are becom-
ing more and more important.

In Germany this corporate identity usually concerns
the color concepts of shelves, the design of shopping
carts, and meat departments. Tengelmann, with its
“climate-friendly market” pilot project, is now trying
to go a step further by implementing consistent en-
ergy conservation and energy-efficiency. The free-
standing supermarket opened in December 2008. It
is not situated in Munich, Hamburg or Berlin, but in
the uncharismatic town of Milheim a.d.Ruhr, as that
is where Tengelmann has its roots. Also important,
other than that it is located within viewing dis-
tance of the group headquarters, is that it is not a
new building, but a renovation of an average one-
story supermarket from the 1980s. On the one hand,
additional land sealing and thus disruption of the
ecological balance was avoided. On the other hand,
at least some of the measures that were successfully
implemented will likely be realized in other existing
supermarkets.

In addition to ecological factors, economic aspects
were a top priority. This applies to the technology as
well as to the architecture, which is not self-serving
but services the producers and their products which
are sold at the supermarket.
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Lageplan Klimamarkt mit Dachaufsicht
M 1:1500
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Sanierung des 1980er-Jahre-Baus

Allzu viel Raum flir extrovertierte Selbstinszenie-
rungen ware Vervoorts & Schindler Architekten aus
Bochum ohnehin nicht geblieben, weil der in nur
acht Wochen Bauzeit realisierte Klimamarkt eben
nur modernisiert und umgebaut, nicht aber erwei-
tert werden sollte. Neu hinzugekommen sind dann
schliel3lich auch nur ein auRen vorgesetzter Blu-
menladen, das uberhohte , Eingangshaus” — zuvor
war der Zugang von aufien kaum ablesbar — und ein
bandartig gefaltetes rotes Vordach zum Parkplatz.
Ansonsten préasentiert sich der rund 1.100 m? groRe
Supermarkt mit typischem Sortiment und Back-
Shop auBen wie innen angenehm unspektakular. Die
Investitionskosten ,,im unteren einstelligen Millionen-
bereich” sind dem Markt jedenfalls nicht auf den
ersten Blick anzusehen.

Refurbishment of the 1980s Building

Vervoorts & Schindler Architects from Bochum did
not have had much room for extravagant self-por-
trayal as the climate-friendly supermarket, complet-
ed in just eight weeks, was simply modernized and
renovated with no extension. The only new elements
are a flower shop in front of the supermarket, an el-
evated “entrance tower” — previously it was difficult
to see where the entrance was — and a band-like
folded red projecting roof facing the parking area.
Otherwise, the approx. 1,100 m? supermarket, sup-
plying a typical range of products, has an unspec-
tacular interior and exterior. The investment costs,
“in a low single-digit million figure,” are not evident
at first glance.




Bochum/GER
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Der Markt wurde bis auf den Rohbau rickge-
baut. Der neue Eingangsturm und ein gefaltetes
Vordach préagen das neue Erscheinungsbild.
The super

marke s stripped down to its she

The new en

rand a fol protruding

f characterize the new appearance

Im Zuge der UmbaumaRnahmen wurde der Super-
markt zunachst in den Rohbauzustand rlickgebaut.
Dabei wurden samtliche haustechnischen Einrich-
tungen und Leitungen entfernt — bis nur noch die Be-
tonkonstruktion und das alte Trapezblechflachdach
librig geblieben waren. Alles Weitere hatte sich dann
dem Ziel unterzuordnen, ,ein modernes Supermarkt-
konzept mit 50 % weniger Energie und ganz ohne
CO,-Emissionen” zu betreiben. Dem Anspruch der
NuII-COZ-Emission kann man sich ndhern, indem
samtliche Aspekte, bei denen CO, freigesetzt wird,
wie der Einsatz von Baumaterialien, Transporte zur
Baustelle und Betrieb des Gebaudes, mit der Erwirt-
schaftung von Energie verrechnet wird. Mit der ins-
gesamt 1.140 m? groRen Photovoltaikanlage sollen
pro Jahr 45.000 Kilowattstunden Solarstrom erzeugt
werden. Dasreichtzwarlangstnichtzur Eigenbedarfs-
deckung. Dennoch zeigt dieses Engagement nach
dem Bauherrnmotto, ,.absolut jeder noch so kleine

Beitrag zahlt”, zweifellos in die richtige Richtung.
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During the reconstruction,

the supermarket was
initially stripped down to its shell. All of the technical
equipment and cables were removed, until all that
remained was the concrete frame and the old trap-
ezoidal sheet metal flat roof. Everything else was
subordinated in the aim of implementing a “modern
supermarket concept consuming 50 % less energy
and completely devoid of CO, emissions.”

The goal of zero CO, emissions can be approached
if all aspects which release CO,, such as the use
of building materials, transport to the construction
as the operation of the building,
are offset by energy generation. The 1,140 m?
photovoltaic installation is expected to generate
45,000 While

this is not nearly enough to cover all the energy

site as well

kWh of solar power each vyear.

needs, the measure is in keeping with the client’s
motto that “absolutely every contribution counts, no
matter how small” and it is doubtless heading in the

right direction.
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Energiekonzept

Fur Passanten und Kunden gut sichtbar sind die ver-
tikalen Schiico PV-Module, die in die Glasfullungen
der Eingangshaus-Fassade integriert wurden und
dort zugleich als Sonnenschutz fungieren bzw. sich
unter dem Dachrand der Std- und Westfassade vor
der AuRenwand befinden. Nicht einsehbar hingegen
ist die horizontale Dachflache, die vollflachig mit fle-
xiblen, auf der Dachdichtung verschweilten Photo-
voltaik-Dinnschichtmodulen versehen wurde. Auf
dem Flachdach ausgespart blieben lediglich Bereiche
mit technischen Aufbauten, Wege und Oberlichter.

Beim Beleuchtungskonzept fur die Verkaufsflache
ging es in erster Linie darum, die Belichtung so weit
als moglich mit Tageslicht zu bewaltigen. Und weil
Fensteroffnungen in den Seitenfassaden den Nach-
teil haben, den Anteil wertvoller Regalflaichen zu
minimieren, wurden zahlreiche Schlitze in die be-
stehende Trapezblechdachkonstruktion geschnit-
ten. Um den Warmeeintrag in Grenzen zu halten,
sind diese relativ schmal und Uberdies nicht mit
Klarglas versehen. Verwendet wurde hoch warme-
dammendes, mit ,,Nanogel”
dem einfallendes Tageslicht gleichmaRig und tief in
die Verkaufsflaichen gestreut wird. Kunstlicht wird

gefilltes Isolierglas, mit

durch eine intelligente Lichtsteuerung in der tatsach-
lich erforderlichen Intensitat nur dann zugeschaltet,
wenn die Tageslichtmenge vorgegebene Grenzwerte
unterschreitet. Parkplatz, Bereiche mit besonderen
Aktionsregalen sowie Kuhlmobel werden mit ener-
giesparenden LEDs beleuchtet.

Energy Concept

Passersby and customers have a good view of the
vertical Schico PV modules that were integrated in
the facade of the entrance tower. They are located
under the edge of the roof at the south and west fa-
cade in front of the outer wall where they function as
sun shading. What cannot be seen however, is the
horizontal roofscape, which was fully provided with
flexible photovoltaic thin-film modules soldered onto
the roof sheeting. The only areas omitted on the flat
roof were places with technical constructional sys-
tems, circulation paths and overhead lights.

In terms of the lighting concept for the sales area,
the top priority was to illuminate the store to as great
an extent as possible using daylight. And because
window openings in the side facades have the dis-
advantage that they minimize the amount of valuable
shelf area, numerous slits were cut in the existing
trapezoidal sheet metal roof construction. To keep
the heat input to a minimum, the slits are relatively
narrow and, moreover, do not contain clear glass.
Instead, highly thermally insulating, nanogel-filled
insulation glass was used, which scatters incident
daylight evenly and deeply into the sales space
below. Artificial light is only added in the required
intensity by means of intelligent lighting control
when the amount of daylight falls below specified
limits. The parking lot, the areas with special offer
shelves, and the refrigeration units are illuminated
using energy-saving LEDs.

X

.Das komplexe Energie-
konzept beinhaltet unter-
schiedliche Techniken,
deren Zusammenspiel
uiber einen langeren Zeit-
raum beobachtet und auf
seine Alltagstauglichkeit
gepriift wird. Schiico hat
in allen Projektphasen
durch kompetente Bera-
tung und Umsetzung die
Realisierung in dem eng
gesteckten Zeitrahmen
nachhaltig gefordert.”

Thomas Vervoorts, Vervoorts
& Schindler Architekten BDA
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Securing our raw materials energy supply in the future?
5 of the major issues of our time. Therefore,
ith new, economic, i

nternational KG, Bielefeld/GER

Objekt Project Tengelmann Klimamarkt Standort TGA Planung Building Services [TGB Ge-
Location Milheim a. d. Ruhr/GER Bauherr Client sellschaft fur integrierte Technik in gewerb-
Unternehmensgruppe Tengelmann, Mulheim a. d. lichen Bauten, Dinslaken/GER Kalteanlage
Ruhr/GER Architekten Architects Vervoorts & Cooling Devices Epta Deutschland GmbH, Mann-
Schindler Architekten BDA, Bochum/GER Bauzeit heim/GER Beleuchtung Lighting Philips GmbH,
Contstruction Time 10-12/2008 Bauleitung Su- Velbert/GER Fassadentechnik Facade Systems
pervision of Works Thomas Vervoorts, Florian Jager Bauelemente GmbH, Essen/GER Brand-
Schuster Tragwerksplanung Structural Planning schutz Fire Safety Corall Ingenieure GmbH,
Ruffert &  Partner  Gruppe, Dusseldorf/GER Meerbusch/GER
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Herkommliche Kihlregale verbrauchen viel Energie,
da sie einen Teil der Kalte in den Raum abgeben. Wie
bei TiefkUhlschranken langst ublich, wurden diese
daher mit Glasschiebettiren versehen. Nach Angaben
des Lebensmittelkonzerns konnen so ,bei Kihlrega-
len 35 % und bei Tiefkiihlschréanken sogar bis 50 %
Energie” eingespart werden. Das verwendete natur-
liche Kaltemittel CO,, das im Gegensatz zu klimawirk-
samen synthetischen Kaltemitteln kein Ozonabbau-
potenzial besitzt, ist weder giftig, brennbar, chemisch
aktiv und obendrein billig. Einziger Nachteil ist, dass
die Kuhlanlage bei hohen Aufllentemperaturen mit
Wasser gekuhlt werden muss. Um kein Trinkwasser
zu verwenden, wurde unter dem Anlieferbereich eine
100.000 | Wasser fassende Regenwasserzisterne ge-
baut. Mit Kiihimobeln lasst sich aber nicht nur Strom
sparen. Deren Abwarme lasst sich mittels Warme-
tauscher auch hervorragend zur Temperierung der
Raume und zur Warmwasserbereitung benutzen.
Dadurch werden bereits 75 % der erforderlichen
Heizleistung erbracht. Ganzlich Uberflissig werden
Heizkessel und fossile Brennstoffe durch die sechs
130 m tiefen Erdbohrungen einer Geothermie-Anlage,
die die Warme aus dem Boden aufnimmt und Uber
eine Warmepumpe in Heizwarme umwandelt. Nach
dem gleichen Prinzip wird dem Markt im Sommer
Warme entzogen und dem Boden zurlickgegeben.

Pilotprojekt Klimamarkt

Viele der im Klimamarkt realisierten MaBnahmen er-
scheinen so nahe liegend, dass die Frage aufkommt,
weshalb diese nicht bei jedem vergleichbaren Pro-
jekt zum Einsatz kommen. Vor der Ubertragung des
Konzepts auf andere Markte wartet Tengelmann
zunachst noch die Ergebnisse aus Langzeituntersu-
chungen ab, die genau belegen sollen, in welchen
Abhangigkeiten die einzelnen Komponenten zu-
einander stehen und wie wirtschaftlich sie am Ende
tatsachlich sind. Wie auch immer das Resultat ausfal-
len wird: Der Klimamarkt in Mulheim a. d. Ruhr belegt
eindrucksvoll, dass die Moglichkeiten zur Energieein-
sparung und Effizienzsteigerung in bisher realisier-
ten Supermarkten keineswegs ausgereizt sind. Und
analog zur wirkungsvollen wie international beach-

teten Vorbildfunktion von MPreis besteht auch hier
die Chance, ganz wesentlich zum Umdenken einer
ganzen Branche beizutragen.

Roland Pawlitschko
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Conventional refrigerated shelves consumealotofen-
ergy, as some of the cold airis released into the warm-
er space. As has long been customary with freezers,
they were therefore provided with glass sliding doors.
As a result, according to the food group, energy sav-
ings of up to 35 % can be achieved with the refrig-
erated shelves, and up to 50 % with the freezers.
Thenaturalrefrigerantused, CO,, which unlike climate-
affecting synthetic refrigerants does not have any
ozone reduction potential, is neither toxic, flamma-
ble, nor chemically active and furthermore, is in-ex-
pensive. The only disadvantage is that when outside
temperatures are high, the refrigeration system has
to be cooled with water. To avoid having to use drink-
ing water for this purpose, a 100,000 liter rainwater
cistern was built below the delivery area. But not
only electricity can be saved with the refrigeration
units. By means of heat exchangers, the waste heat
from the units can be excellently re-employed to
heat the rooms as well as for hot water generation.
Consequently, 75 % of the required heat output is
provided. Boilers and fossil fuels are superfluous due
to the six 130 m deep boreholes of the geothermal
facility, which absorb heat from the soil and convert
itinto thermal heat via a heat pump. According to the
same principle, heat is removed from the supermar-
ket in the summer and recycled to the soil.

Climate Market Pilot Project

Many of the measures realized in the climate-friendly
market seem so obvious that the question arises as to
why they are not used in every comparable project.
Before transferring the concept to other super-
markets, Tengelmann is waiting for the results of
longitudinal studies that will prove which inter-
dependencies the individual components have, and
how economical they actually are in reality. What-
ever the results are, the climate market in Muilheim
a.d.Ruhr impressively demonstrates that the possi-
bilities for saving energy and enhancing efficiency
in supermarkets have not been fully exploited.
And, analogous to the effective and internationally
acclaimed exemplary function of MPreis, there is
also an opportunity to contribute to the rethinking of

an entire industry.

Roland Pawlitschko

Bausteine des Energiekonzepts:
Abb. 1: Kihimobel: Die Abwarme wird zum
Heizen und zur Warmwassergewinnung ge-
nutzt. So kénnen 75 % des Warmebedarfs
gedeckt werden. Abb. 2: Geothermie-System
im Winter: Die restlichen 25 % des Warmebe-
darfs werden Uber Erdwarmenutzung gedeckt.
Abb. 3: Geothermie-System im Sommer: Der
Raumluft wird Warme entzogen und Gber War-
metauscher in den Boden geleitet. Abb. 4:
Tageslichtnutzung Uber Lichtbander. Kunstlicht
wird nur bei Bedarf zugeschaltet. Dadurch
werden 40 % der Beleuchtungsenergie gegen-
Uber herkommlichen Systemen eingespart.
Abb. 5: An der Siid- und Westfassade vertikal
angebrachte Photovoltaikmodule und Kollektor-
folien auf der Dachflache erzeugen jéhrlich etwa
45.000 kWh Griinstrom. Abb. 6: Die Kithlanlage
mit dem Kaltemittel CO, muss bei hohen AuRen-
temperaturen mit Wasser gekihlt werden, das
in einer unterirdischen Regenwasserzisterne
gespeichert wird.

Building blocks of the energy concept:
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Eingangsturm in der Ansicht mit Schico

ProSol-Elementen Entr with

1ce towe

avie ents

Drei Solaranlagen fiir unterschiedliche

Einsatzgebiete Three Solar Installations

ET’— for Different Areas
Attikaaufbau Das System zur solaren Energiegewinnung setzt
Parapet construction - sich aus drei separaten Photovoltaikanlagen mit
80 mm Photovoltaik-Kompaktmo- - m . .
unterschiedlichen PV-Modultypen zusammen. Im

dule Schiico S240-KM Schiico N %
L /\/ \/\/\/\/\ Turm oberhalb des Haupteingangs kommen auf

60 m? Flache mono-kristalline schwarze Schiico

110 mm BWM Profile

ProSol-Elemente als Isolierverglasung in Alu-

00 HEA 180 Sanager Pfosten-Riegel-Konstruktion (Schiico FW 50+.Hl)
{EA 180 steel beam H,E zum Einsatz. Im Dachrandbereich sind an der Std-
H 140 mm U140 Profil T_J und Westfassade auf einer Flache von ca. 220 m?
‘djazv:"s?:eﬁrK[a‘rzthflz\er'1 ]z ‘ ‘ H 92 mono-kristalline schwarze Kompaktmodule
timber strips (Schiico S 240-KM) als Kaltfassade in eine Alumini-
24 mm Schalung Shuttering um-Unterkonstruktion eingehangt. Im Flachdach-

Kunststoffabdichtung bereich hat man sich aus statischen Griinden fur

lastic sealant

N

eine leichte Losung mit Photovoltaik-Dinnschicht-

modulen entschieden. The system for generating

solar energy consists of three separate photovol-

Wandaufbau Wall construction [ —

10 mm Fassadenplatte Facade panel — taic installations with different PV module types.
@

30 mm Lattung Batten In the tower above the main entrance, in an area

60 mm Konterlattun . -
9 of 60 m? black, mono-crystalline Schiico ProSol
Counter batten

150 mm Kantholz Timber strips elements are used as insulation glazing in alumi-

300 mm Luftschicht Air layer num framed construction (Schiico FW 50+.HI). In

INI

100 mm Warmedamm- the area at the edge of the roof on the south and

verbundsystem

west facades, 92 monocrystalline black com-
Thermal insulation com 7

posite system j
250 mm Porenbeton-Bestand

pact modules (Schico S 240-KM), creating an

% area of 220 m? were mounted to an aluminum

Existing aerated concrete

substructure. For structural reasons, the design-

ers opted for a lightweight solution using photo-

voltaic thin-film modules over the flat roof area.

Fassadenschnitt M 1:50

Facade Section Scale 1:50
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